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Non si può pensare un'architettura senza pensare alla gente.

{ Richard Rogers }
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EDITORIALE
no.3

...e il 2013 già galoppa, The Cube Magazine
inaugura il nuovo anno con un pensiero
fisso...cosa ci riserverà il futuro? Competere
non basta più , si inaugura una nuova era
(forse i maya ci avevano visto giusto), e mai
come ora Sinergizzare diviene fondamentale.
Sinergia per Competere, insieme si è dav-
vero più forti, noi di The Cube lo sappiamo
benissimo, e dal 2009 in poi abbiamo sem-
pre più concretizzato quella che era la linea
guida, INSIEME È MEGLIO.
Lo viviamo nel nostro lavoro quotidiano, nei
cantieri, nella fase progettuale e nella fase
post-vendita, quando siamo tra di noi è tutto
più bello, e i problemi insormontabili diven-
tano idee da sviluppare....
Lo vediamo ma sopratutto sentiamo, nella
testimonianza dei tecnici che lavorano con
noi, che ci hanno dato fiducia, a fine cantiere
la frase più gettonata è "la prossima volta
utilizzo solo voi" , non per elogiare ma per ri-
solvere, il nostro gruppo e' abituato a stare
insieme, è abituato a interagire...
e in fase esecutiva, credetemi, conta tantis-
simo ...fa la differenza.
Lo potete toccare con mano Voi, prova-
teci....noi ci proviamo tutti i giorni...
The Cube siamo NOI, noi tutti, compresi VOI
che ci utilizzate...
CRESCIAMO INSIEME
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ristrutturiamo
Portrait

È la vera nuova tendenza
L'EMOZIONE DI FAR RIVIVERE MURA ANTICHE NON HA PREZZO,

PER TUTTO IL RESTO C'È ...THE CUBE DESENZANO.

SI ALZI IL SIPARIO, PROVATE
LUCI E MUSICA, TOUCH CHE
STA PER TOCCAMI... TOC-
CATE PURE CON MANO, LA
CASA THE CUBE, LA VOSTRA
CASA È PRONTA PER ESSERE
ABITATA...

È la nostra vera essenza, il cuore pulsante di The Cube, la nostra
vera passione, creare con voi la vostra culla, dare vita al vostro
sogno...
Lo facciamo ogni giorno, con l'amore che diamo ad ogni nostro
progetto, lo facciamo in team, ogni vostro desiderio abitativo ha il
suo esperto...
Ma come si fa? ...non c'è risposta, ogni vostra esigenza merita una
personale risposta, di certo ...noi sappiamo come fare...
L'orchestra perfetta... il progetto parte e dall'inizio oltre che ai mo-
bili, ai pavimenti, ai rivestimenti, si pensa subito alla domotica agli
impianti elettrici ed idraulici, al sistema di intrattenimento casa, mu-
sica e video a vostra misura.
Porte e serramenti che rendono la vostra casa ermetica e sicura. A
questo punto viene il bello, la musica è nella testa ma a breve di-
viene concreta... va di scena il colore... muri tende e mobili devono
suonare insieme, la casa li accoglie, il box contenitore studiato alla
perfezione viene completato...
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RIPA SPA

Via Marconi, 105 25077 Roè Volciano (Brescia) Italy
Tel. +39 0365 5964 r.a. Fax +39 0365 596402 E-mail: info@ripaspa.it    

www.ripaspa.it

COTTO E GRES PORCELLANATO, 
GRANITI E PIETRA, LEGNO E MARMO, 

MOSAICI E SMALTI, 
RESINE E CUOIO

issue 3, primavera 2013
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Ripa
Portrait

Il principe della tua casa!

Per info: www.ripaspa.it o  www.artbyripa.it

IL PAVIMENTO IN LEGNO È L’ARREDAMENTO PRINCIPE

DELLA TUA CASA: UN CONTINUO MOVIMENTO DI TRADIZIONI

ED EMOZIONI CHE TI TRAVOLGE CON LA SUA SEMPLICITÀ

ED ELEGANZA.
L’elemento legno possiede alcune qualità importanti: fra di esse
la bassa conducibilità termica che permette di mantenere am-
bienti caldi d’inverno e freschi d’estate, e la proprietà fisica di
non caricarsi di elettricità statica, spesso dannosa alla salute del-
l’uomo.
Altra caratteristica è l’elevato isolamento acustico che filtra i ru-
mori tra un piano e l’altro, e la durata pressochè  illimitata del
pavimento attraverso gli anni; è sufficiente operare periodica-
mente levigature che riportano allo splendore iniziale il legno.
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ADIEMMEDESIGN - Rivoltella del Garda (BS) - 19, v. Circonvallazione TEL 030 9901865
www.ad iemmedes ign .com

Protagonisti dell’abitare

CUCINE
per passione
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Idea Automazioni
Portrait

La domotica nelle ristrutturazioni
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Idea Elettricità
Portrait

NO
LIGHT

NO
L I F E

Via Schivardi 72 - 25123 Brescia BS Tel 030 3384730 Fax 030 3391896 - info@heliossrl.it

www.heliossrl.it

Consumo elettrico

Consumo degli elettrodomestici suddivisi in:

Costo mensile degli elettrodomestici: 80,3484 euro (sopra elencati )
Costo mensile dell'illuminazione tradizionale: 37,8840 euro (incandescenza e alogena )
Costo mensile dell'illuminazione a basso consumo: 11,7160 euro (fluorescenti e led )
Costo mensile elettrodomestici ed illuminazione tradizionale: 118,2324 euro
Costo mensile elettrodomestici ed illuminazione basso consumo: 92,0644 euro

Questa verifica non tiene conto del condizionatore in funzione, se lo utilizziamo per quattro mesi l'anno, il consumo elettrico annuale
subirebbe un incremento di 166,3200 euro (con un utilizzo di 12 ore al giorno e una potenza di 1500W per un consumo di 2016Kwh nei
quattro mesi di utilizzo).
Utilizzando televisori e pc differenti da quelli descritti, per dimensioni e tipologia, i costi varierebbero nuovamente, inoltre il malfun-
zionamento di elettrodomestici obsoleti e gli apparecchi in perenne standby incrementano i costi elettrici.

Este Fabio in collaborazione con HELIOS srl

DUE PAROLE PER CHIARIRE IL REALE

CONSUMO DI ELETTRICITÀ MENSILE

DI UNA FAMILIA DI QUATTRO

COMPONENTI IN UN

ABITAZIONE DI CIRCA 100 M²,

CON UN COSTO PER KWH

DI 0,33 EURO.
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Rubrica “News e anteprime”
a cura della redazione

MARANTZ CONSOLETTE

il nuovo Hi-Fi integrato

Marantz Consolette è il nuovo Hi-Fi integrato con caratteristiche Air-
play, l'esclusiva connessione musicale Apple senza fili.
Consolette può essere quindi gestita non solo con il telecomando,
ma anche da un'app speciale. Dopo la sua installazione su smar-
tphone o tablet, consente di controllare integralmente la docking
station. 
Presenta inoltre altre funzionalità, tra cui:
•lettore musicale Premium: per esplorare la libreria iPod in base ad
Artista, Brano, Playlist o Album e creare playlist o modificare quelle
esistenti;
•server musicale: per esplorare e riprodurre musica da qualsiasi
unità PC, Mac o NAS collegata alla propria rete e da un dispositivo
di memoria USB o qualsiasi altro dispositivo portatile;
•accesso semplice alla radio Internet: per ascoltare qualsiasi radio
Internet tra le oltre 70.000 esistenti nel mondo e esplorare in base a
ubicazione, genere, lingua o podcast.
•configurazione/funzionamento veloce e semplice: controllo com-
pleto a distanza di Consolette. Comprende NetLink per l'integra-
zione rapida e semplice nella rete. Streaming di musica in modalità
wireless verso Consolette o qualsiasi altro prodotto Marantz.
In dimostrazione continua presso:
SOUND CENTER www.soundcenter.info

MANTA: l’acqua senza

calcare migliora la vita
Su 100 litri di acqua usata nelle abitazioni, 99 servono per scopi diversi dall’uso po-
tabile: per l’impianto termico (caldaia, boiler...), lavatrice, lavastoviglie, igene per-
sonale, pulizia della casa, e quasi sempre sono 99 litri di acqua calcarea. Questo è
causa di notevoli problemi: tubazioni, caldaie, boilers, elettrodomestici, incrostati
o addirittura ostruiti, bollette di gas, luce e acqua ingiustificatamente aumentate.
Usando un addolcitore invece è possibile ridurre anche di metà la quantità di de-
tersivi e detergenti necessaria per le varie operazioni di lavaggio diminuendo così
anche l’inquinamento ambientale. 
Manta propone addolcitori in vari modelli adatti sia per uso domestico che com-
merciale che sapranno, di certo, soddisfare le vostre esigenze.

Da 30 anni trattiamo l’acqua al meglio.

Per info: ECOCLIMA www.ecoclima.com

ALIMENTATORE USB
DA INCASSO STANDARD KEYSTONE
Sono sempre più numerosi i dispositivi elettronici portatili
che utilizziamo quotidianamente: cellulari, smartphone, ta-
blet, lettori MP3 MP4, console giochi, foto e videocamere,
navigatori gps, sono apparecchi che hanno bisogno di es-
sere ricaricati ed ognuno con il proprio alimentatore. 
Tutti questi dispositivi hanno una caratteristica in comune:
possono essere alimentati e ricaricati per mezzo di un ali-
mentatore USB. 
Per questo Fanton ha realizzato CaricaTutto, l’alimentatore
USB brevettato che, per mezzo di appositi adattatori, può
essere installato su tutte le principali serie civili da incasso,
grazie all’aggancio standard Keystone Jack. 
Basta cavi aggrovigliati, basta confusione di adattatori di-
versi per ogni dispositivo, basta dispositivi “parcheggiati”
negli angoli più improbabili alla ricerca di una presa libera.
Basta un “CaricaTutto” e uno spazio libero su un punto luce
o una presa e il problema è risolto definitivamente, in casa,
in ufficio, in hotel. 
Come ogni prodotto Fanton, Caricatutto è progettato e pro-
dotto interamente in Italia. 
L’uscita a 5V 1,2A lo rende idoneo alla ricarica anche dei più
moderni tablet, con un occhio anche al risparmio energe-
tico: quando nessun dispositivo è collegato per la ricarica,
Caricatutto automaticamente si spegne.
Per info: EMMERRE IMPIANTI di Ruggeri Massimo 

3EsseTende presenta Zoe

la zanzariera Pronema

con rete antipolline

Una barriera efficace per abbattere del 97% la pre-
senza di polline in un ambiente chiuso Sapevate che per
milioni di italiani l’arrivo della primavera è causa di forte
disagio? Lo dicono le cifre: è un quadro piuttosto signifi-
cativo quello diffuso dal’Istituto Superiore di Sanità, se-
condo cui un italiano su quattro soffre di una qualche
allergia. E, tra le allergie, quella causata dai pollini è sen-
z’altro la più diffusa.La strategia migliore per combattere
il problema è evitare il contatto. Sì, ma come? Oggi 3es-
seTENDE propone, con Zoe by Pronema, una soluzione ri-
solutiva.
Come funziona la rete antipolline Con Zoe by Pronema
le allergie si possono contrastare efficacemente. Lo dimo-
strano i risultati dei test eseguiti dal professor Bergmann e

dal professor Mauer presso i laboratori della Klinik fùr Der-
matologie, Venerologie und Allergologie der Charite a Ber-
lino in Germania.Le prove scientifiche si sono svolte in uno
spazio composto da due camere con una finestra comuni-
cante; su di essa era montata la rete antipolline. Dopo aver

rilasciato un tipo di polline per volta in una delle
due stanze, nell’arco di periodi determinati, si è mi-
surata la quantità che era riuscita ad attraversare la
rete entrando nel locale comunicante. Il risultato?
Sorprendente! Il 90,8 % dei pollini di ambrosia, il
93,1% dei pollini di ortica, il 99,7& dei pollini di be-
tulla e la totalità (100%) dei pollini sono stati bloc-
cati dalla rete. Una media del 97% era stato
trattenuto.
La rete si è rivelata una barriera efficace pur ga-
rantendo ottimo il passaggio di aria. La rete an-
tipolline può essere applicata a tutte le zanzariere
della gamma, consentendo così di arieggiare ogni
ambiente senza il pensiero di fastidiose intrusioni.
È un sollievo per quei milioni di italiani (i numeri
sono in costante aumento) che soffrono di allergie:
un sensibile miglioramento nella qualità della loro
vita. Per info: 3ESSETENDE www.3essetende.it

issue 3, primavera 2013

CARICATUTTO

di Fanton

ZAVATTARO ASSICURAZIONI

Agenzia Generale
Desenzano

Via Adua, 3 
25015 Desenzano Del Garda (BS)

Tel. 030 9144552 - Fax 030 9141988
e-mail: agenziasai@zavattaroassicurazioni.it

Agenti Generali:
Paolo, Vittorio, Guido Zavattaro

Subagenzia
Castiglione delle Stiviere

Via  Maifreni, 45
46043 Castiglione delle Stiviere (MN)

Tel. 0376 638895
Subagente: Sergio Milanesi

Subagenzia
Peschiera del Garda

Viale Risorgimento, 1
37019 Peschiera del Garda (BS)

Tel. 045 7550565
Subagenti: Michele Galeazzi, Ivan Beni

Subagenzia
Rivoltella del Garda

Via Durighello, 2
25015 Rivoltella del Garda (BS)

Tel. 030 9901218
Subagente: Gilberto Tonon

Le nostre AGENZIE

THE CUBE 3:Layout 1  14-03-2013  14:52  Pagina 14



issue 3, primavera 2013

16
Rubrica “News e anteprime”
a cura della redazione

La fotoluminescenza è la pro-
prietà che hanno alcune so-
stanze chimiche di emettere
luce se esposte ad una sor-
gente esterna eccitatrice,
come la luce solare o artifi-
ciale. La foroluminescenza
può essere di due tipi: “foso-
frescenza” e “fluorescenza”.
Ne l primo caso il fenomeno

persiste per un certo periodo anche dopo l’eccitazione. Nella prima fase
gli elettroni presenti nel livello orbitale fondamentale passano ad un li-
vello superiore. Nella fase successiva gli elettroni ritornano allo stato ini-
ziale perdendo l’energia acquisita sottoforma di luminescenza. In sintesi
la fosforescenza è quella proprietà che consente ad un oggetto di as-
sorbire  la luce dall’ambiente comportandosi come un “accumulatore di
luce” naturale. In condizioni di buio o penombre, l’oggetto rilascia len-
tamente la luce accomulata auto-illuminandosi per molte ore. L’effetto
è paragonabile a quello di un neon e può assumere diverse colorazioni.

VANTAGGI DELLA FOTOLUMINESCENZA COME FONTE DI ILLU-
MINAZIONE
- Una fonte di energia pulita e rinnovabile
- È innocua per l’ambiente e gli esseri umani
- Si “ricarica” con qualsiasi fonte di luce naturale o artificiale
- Mantiene le sue caratteristiche per diverse decine di anni
- L’acqua, il fuoco, gli shock chimici e meccanici non compromettono la
sua efficacia.
- Si possono rendere fotoluminescenti oggetti di qualsiasi materiale,
forma e dimensione.

Per info: www.ripaspa.it o www.artbyripa.it

UltrabookTM VAIO serie T

UltrabookTM reattivo 

con interfacce complete 

Leggero, sottile ma potente Ultrabook, scelta perfetta per una vita
movimentata. UltrabookTM. Ideato da Intel. 
Processore Intel® CoreTM i7. 
Design senza compromessi. Pensato per gli stili di vita piu intensi
grazie al design sottile, leggero e resistente al tempo stesso, testato
e collaudato in base ai rigidi standard VAIO. Questo UltrabookTM in
magnesio e alluminio è incredibilmente resistente: non dovrai piu
preoccuparti di urti e cadute. E se il tuo VAIO viene rubato o perso,
niente panico! E protetto da Intel® Anti-Theft Service per far si che i
tuoi dati personali siano al sicuro in caso di utilizzi non autorizzati.
Questa funzione di sicurezza intelligente, integrata nell'hardware del
tuo VAIO, e in grado di rilevare i furti potenziali e bloccare il tuo com-
puter portatile per prevenire l'accesso ai tuoi dati personali. 
Elaborazione senza sforzo. Vuoi collegarti a un monitor, proiettore
o rete? Oppure usare le tue schede SD? Collegati senza difficolta a
una gamma completa di interfacce. Carica il tuo telefono, il lettore
mp3 o altri dispositivi mobili in viaggio, anche quando il VAIO e
spento e scollegato dalla corrente.
Fino a 7 ore di durata della batteria per produttivita e intratteni-
mento massimi, ovunque tu vada.
Reattivita all'avanguardia. Massima velocita per i tuoi progetti d'uf-
ficio o i corsi e multitasking facilitato grazie all'efficiente voltaggio
ultra basso dei processori Intel® CoreTM.
Cerchi prestazioni ottimali? I nostri modelli ultra rapidi con unita SSD
Flash ti permettono di accedere ai file a una velocita circa 10 volte su-
periore rispetto agli HDD standard. Cerchi il compromesso ottimale
tra dimensioni e prestazioni? I nostri modelli con HDD ibridi ad alta
velocita si avviano e caricano piu velocemente e permettono di ar-
chiviare piu dati.
Grazie a Riattivazione rapida + Eco, i tuoi dati restano al sicuro, pro-
tetti e accessibili immediatamente in pochi secondi. Chiudi il note-
book per metterlo in sospensione e riattivalo fino a 30 giorni4 piu
tardi, per riprendere il lavoro esattamente dove l'avevi lasciato.
Tutto a portata di tocco. Accedi rapidamente alle cose che ami,
trova i file in pochi secondi e ottieni il meglio da Windows 8 sfio-
rando lo schermo con un solo dito. Grazie allo schermo tattile, la tua
produttività migliora e il tuo intrattenimento raggiunge un livello su-
periore. Scorri e apri i file, trascina e rilascia le immagini, cambia le
pagine e ingrandisci e riduci con lo zoom. Tutto in un attimo.
Per info:www.technostore.it

PIVATO
Collezione Dinamica

MOVIMENTO DI CLASSE

LA
FOTOLUMINESCENZA

Per info: www.idea-automazioni.com

Non è scontato proporre continuamente piccole innovazioni. Soprattutto quando
sono i dettagli a fare la differenza, le idee sono sempre irrequiete. La passione per
il legno e la forza delle sue declinazioni stilistiche si concretizzano nel tratto carat-
teristico della collezione. Perchè la classe è in movimento e la vita odierna è sempre
più dinamica: l'anima del prodotto si manifesta nell'adattamento costante all'uomo
e al suo stile di vita. La collezione DINAMICA, nella versione JELLOW PINE LAC-
CATO SPAZZOLATO unisce le linee moderne di una porta di design, con il calore
e la tradizione della venatura viva del legno.
La collezione DINAMICA è dotata di speciali cerniere a scomparsa, registrabili su
ben tre assi,che garantiscono un montaggio sempre perfetto e un’apertura fluida e
scorrevole. All’insegna della leggerezza è anche la scelta della serratura magnetica
che, non avendo dispositivi di aggancio sporgenti, assicura una chiusura silenziosa
della porta accostando semplicemente l’anta allo stipite.
Il modello è presente in varie finiture e colorazioni: Laccato lucido od opaco, Fras-
sino spazzolato o poro aperto e Jellow Pine laccato spazzolato. 

Per informazioni: BOCCHIO SERRAMENTI, esposizione in sede
www.bocchioserramenti.it

ZERO4 …
l’eleganza della materia

ZERO4 è una nuova finitura a calce per chi cerca una decorazione
estremamente contemporanea.Una superfice dinamica e mai uguale
per esaltare la profondità e la luminosità del colore. Non solo effetto
visivo ma anche tattile ed emotivo: un nuovo concept multisensoriale
per le superfici verticali. Una texture liscia, opaca, morbida e vellutata,
estremamente delicata e raffinata al tatto, che evoca suggestioni pro-
fonde conferendo agli ambienti calore e comfort.ZERO4 è composto
da sole materie prime naturali. Nessuna emissione di particelle tos-
siche e massima traspirabilità della parete per garantire un’aria in-
terna più pulita e una casa più sana. Il perfetto equilibrio tra materia
e ambiente.terra…fuoco…acqua…aria… i quattro elementi e la
magia di un sasso di fiume che si trasforma in calce

IDEA
Stile e design
by Giugiaro

• 29,4 cm 11,6"  
• 33,7 cm 13,3" 
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Adiemme Arredo e Interni
Marcello Melda

issue 3, primavera 2013

Una raffinata simbiosi tra design e tecnologia per
dare vita a nuovi modi di vivere l'arredamento.
Con la soluzione "Cinema a casa tua" l'oggetto te-
levisione scompare definitivamente, resta solo l'im-
magine, perfettamente integrata nel mobile, un
grande, grandissimo schermo generato da una
fonte nascosta, per la prima volta il videoproiettore
è celato nel mobile, a pochi centimetri dallo
schermo. In questo modo il design del mobile resta
intatto, lasciando nascosto l'apparecchio che non ri-
chiede più nessun lavoro di installazione con fasti-
diosi cavi per la casa e apparecchi al soffitto.
Il porta tablet ritaglia nel mobile uno spazio dedi-
cato alla tecnologia, un elegante vano per ricaricare
i dispositivi elettronici e per alloggiare il tablet in po-
sizione di riposo o in collegamento con il televisore
o il videoproiettore.
L'innovazione comincia dagli occhi di chi guarda la
realtà... teli che si avvolgono, maxi schermi, tablet
dove tutto è a portata di dito... il futuro è adesso!

La Tecnologia
incontra il mobile...

E SE ANCHE UNO SCHERMO DA 60 POLLICI

FOSSE TROPPO PICCOLO PER LA TUA VOGLIA

DI CINEMA?
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Rubrica “Il piacere di comunicare”
a cura di Alessandro Bigi, Responsabile Marketing The Cube

E-commerce, 
soluzione a tutti i mali?

METTI NEL CARRELLO, CONTROLLA L’ORDINE, CLICCA, FATTO. 

issue 3, primavera 2013

Alessandro Bigi

Comprare un bene o un servizio è, nel 2013, facile grazie all’e-com-

merce. Una meraviglia della tecnica e un successo annunciato, che le

aziende di tutte le dimensioni guardano con invidia, nell’attesa di

poter finalmente avere, anch’esse, un sito di e-commerce.

Ma è dunque l’e-commerce la soluzione a tutti mali? La mano santa

che aiuta le aziende in crisi a risollevarsi, a combattere una competi-

zione in mercati più ampi, o ci sono delle aree grigie da esaminare e

delle decisioni da prendere? 

Un recente studio del Financial Time (Armstrong R., Kirk S., “Amazon

– law of the jungle”, luglio 2012)

confronta i risultati economici di

decenni di attività di due colossi:

Amazon da una parte e Walmart

dall’altra, rispettivamente leader

della vendita despecializzata on-

line e offline. 

Se, da un lato, Amazon ha cam-

biato il modo degli americani e

degli europei di comprare libri,

musica, elettrodomestici e

quant’altro, passando dall’ac-

quisto in negozi fisici all’acqui-

sto in spazi virtuali, dall’altro

Walmart ha rappresentato in

passato la stessa rivoluzione, tra-

sformando le modalità di acqui-

sto, dalla piccola distribuzione

alla grande distribuzione.

Dalla sua nascita Walmart ha

portato agli investitori margini

operativi tra il 6 e l’8% per oltre

tre decenni, mentre il leader di

mercato online, Amazon, ha

raggiunto il massimo di redditi-

vità (il 6 %) solo una volta nel

2004, crollando poi negli anni fino a raggiungere una redditività del

2% nel 2011. 

Parte dei problemi di Amazon sono da ricercarsi nelle perdite dei pro-

dotti durante le spedizioni, che possono essere valutate in oltre il 5%

dei ricavi. Amazon, dunque, sembra tagliare i propri margini operativi

fino all’osso, pur di garantirsi una leadership indiscussa di mercato,

cannibalizzando di fatto i venditori più piccoli, spesso non in grado di

mantenere lo spesso livello di prezzi di vendita e la stessa efficienza

operativa. 

Per un gigante come Amazon questo non sembra rappresentare un

problema. I veri vantaggi sono altri. La capacità di vendere volumi al-

tissimi di prodotto, le modalità di pagamento dei clienti con l’accre-

dito dei soldi in brevissimo periodo e la competenza, correlata con la

potenza economica dell’azienda, dei buyer che spuntano condizioni

di pagamento favorevoli nei confronti dei fornitori, rendono di fatto

Amazon un generatore di ingenti somme liquide, che possono essere

reinvestite in operazioni finanziarie che generano ulteriori profitti, da

aggiungersi a quelli della gestione operativa. 

Quindi? Quindi il colosso della

vendita online, di fatto, sembra

ottenere flussi di cassa impor-

tanti, da manovre finanziarie,

utilizzando il core business non

come generatore di profitti,

bensì di liquidità. E questo cosa

comporta per il piccolo impren-

ditore che decide di trasfor-

mare il suo negozio in una

vetrina online? Comporta che

difficilmente potrà essere com-

petitivo sotto forma di prezzo.

In una giungla come il web il

principale concorrente non solo

ha un indubbio vantaggio di

economie di scala (più compro,

meno pago il singolo pezzo e

meno i costi fissi incidono sul

singolo pezzo) o di apprendi-

mento, il principale concor-

rente ha deciso che venderà i

suoi prodotti al prezzo più

basso possibile, per garantirsi i

volumi di vendita elevatissimi

che gli consentiranno di otte-

nere i vantaggi finanziari poc’anzi illustrati.

Cosa fare quindi? Tornare alle basi del marketing, esaminando tutte

le variabili del marketing mix (prezzo, prodotto, promozione e posi-

zione) nel loro insieme e identificare specifiche aree d’affari all’interno

delle quali lavorare, comprendendo le esigenze dei propri clienti e

sviluppando un’offerta mirata, in termini di aspettative della clientela.

Per approfondimenti al riguardo suggerisco, infine, la lettura della

pubblicazione “La rilevanza delle variabili predittive della propensione

all’acquisto online, M Bonera - MERCATI E COMPETITIVITÀ, 2011”
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Adiemme Arredo e Interni
Marcello Melda

Voglia di OUTDOOR
CONTINUO EQUILIBRISMO TRA CREATIVITÀ COLORE

E RICERCA DELLA RARITÀ

DESIGN TOTAL GREEN
PER LA TUA VOGLIA

DI STARE ALL’APERTO

issue 3, primavera 2013

L'esterno e la natura, un caleidoscopio di colori che generano
un dialogo continuo con il design, un continuo equilibrismo tra
creatività colore e ricerca della rarità, il tutto per rendere
l'esterno più bello, per integrare tavoli sedie e divani nella ta-
volozza piu bella che ci sia... la Natura...
Collezioni che seducono senza invadere, suggestive nella ri-
cerca di un intreccio, in una texture, nello spessore di un legno
o di una pietra, che si fondono in un tramonto, o nel mare di
mezzogiorno.
Per la vostra voglia di aria aperta, di serate al lago e di esterni
da vivere con design.
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Rubrica “Il piacere di ascoltare”
a cura di Alessandro Schiavi

Audio in casa

Durante le discussioni tra appassionati di riproduzione musicale, noto

sempre di più la voglia di capire quale può essere la migliore ampli-

ficazione possibile per i diversi tipi di ascolto o di utilizzo. Vi è una

grande disponibilità di oggetti audio d' eccellenza con grandissime

diversità tecniche e molte di esse sono estremamente valide a se-

conda di come vengono utilizzate.

Partiamo dalle amplificazioni più usuali tra quelle a stato solido, in

classe A, classe AB, classe D, sono contraddistinte da una grande

praticità di utilizzo e grande affidabilità anche se sono veramente di-

verse tra loro.

La più utilizzata in questo periodo è la classe D o Switching, leggera,

potente, ben suonante, è ormai diffusa ovunque e ci sono vari esempi

anche nei sistemi di altissima qualità. È l'ideale per avere grande po-

tenza e controllo o per avere piccoli moduli da inserire in spazi ri-

dottissimi, le dimensioni reali sono inferiori a quelle di un pacchetto

di sigarette e sono potenti come un hi-fi tradizionale, questa è la mi-

gliore amplificazione per evitare l'ingombro e godersi la musica.

La classe AB è stata la più utilizzata sin dalla comparsa del transistor

intorno agli anni 60, più economica e versatile, viene applicata an-

cora oggi agli amplificatori di livello superiore e si possono trovare

piccoli amplificatori stereo piuttosto che impressionanti finali mono-

fonici da svariate centinaia di Watt. Di fatto, in questo momento,

sono i rappresentanti del miglior rapporto qualità prezzo disponibile

sul mercato, erogano un suono solido, senza sbavature e sono estre-

mamente durevoli, se a casa avete un vecchio Marantz degli anni 70,

ci sono ottime probabilità che sia ancora perfettamente funzionante!

Il trittico proposto culmina con la classe A che rappresenta il meglio

della tecnologia della riproduzione audio, evito si parlare degli

aspetti tecnici che la contraddistinguono, mi limito a parlare degli

aspetti acustici che sono sicuramente tra i più intriganti dell' intero

panorama audio. Alla prima accensione di una amplificazione così

raffinata si può avvertire una "connessione" tra il sistema di riprodu-

zione e la nostra capacità percettiva, una sorta di effetto "matrix" che

non si limiterà di stupire l'ascoltatore con la naturalezza dell'emis-

sione, ci porterà direttamente nella profonda illusione realistica del

messaggio musicale. La facilità con la quale ci si potrà approcciare ai

diversi generi musicali, farà comprendere ulteriormente la differenza

con i concorrenti, si sfugge finalmente al solo ascolto del motivo e si

precipita nella comprensione delle trame musicali più complesse,

anche le sfumature dei diversi strumenti e dei musicisti, risultano vi-

vide e pienamente emozionanti, banale dirlo ma bisogna provare per

credere.

Nel prossimo numero, l'amplificazione a valvole, come si è evoluta e

come si può sfruttare oggi con i nuovi sistemi d'ascolto digitale.
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Alessandro Schiavi

da 30 anni professionalità e competenza nella progettazione e realizzazione di:

Impianti Hi-Fi, Hi-End, Home-Theatre, Proiezione, Audio Multiroom

Sound Center di Schiavi A. e C. snc - via Fura 40, 25125 Brescia - tel. 030.3701234

www.soundcenter.info

                                    

eA.vidi SchiaSound Center
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ALESSANDRO SCHIAVI
SOUND CENTER
via Fura 40
BRESCIA
www.soundcenter.info

L’AMPLIFICAZIONE AUDIO

D’ECCELLENZA
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Scale elicoidali e lineari con gradini 
in pietra, legno o vetro.
Parapetti. Elementi d’arredo

Valorizza
LA TUA CASA
CON UNA SCALA IN ACCIAIO INOX

Steely SRL
Via Zette, 29
25087 Cunettone di Salò (BS)
Cell. 335 8344956
Tel./Fax 0365 43204
www.steely.it
info@steely.it
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Marco Zaniboni Wall Texture
Portrait

walltexture: soluzioni
decorative per superfici
OTTENERE SUPERFICI CONTINUE CARATTERIZZATE DA ALTA

QUALITÀ MATERICA E DI FINITURA GRAZIE ALL'IMPIEGO

DI SOLUZIONI DECORATIVE TRADIZIONALI E INNOVATIVE.

issue 3, primavera 2013

Marco Zaniboni

Fantasia e tendenze del momento ci guidano nelle scelte di qualunque tipo, dal

cibo al vestiario, dai luoghi da visitare al film da vedere al cinema, ed a mag-

gior ragione quando si tratta di valutazioni che riguardano i materiali e le fini-

ture per le nostre abitazioni.

Le finiture delle superfici abitative sono l'elemento visivo, tattile ed emotivo

più immediato e dovrebbero trasmetterci piacere e benessere. Il ricorso ad uno

dei tanti materiali di rivestimento disponibili è una delle scelte più diffuse e le

possibilità di ottenere effetti di particolare pregio sono innumerevoli.I colori, la

materia e le superfici, la loro composizione e trattamento superficiale contri-

buiscono in modo profondo a definire l’identità degli spazi.

In ambito architettonico negli ultimi anni si sono intensificati lo studio e la ri-

cerca di trame, disegni e textures, così da poter ricreare tutte le possibilità cro-

matiche, estetiche e compositive dei materiali e delle superfici.

Tradizionalmente i materiali di rivestimento sono sempre stati associati alla bi-

dimensionalità delle facciate e delle superfici che dovevano ricoprire ma negli

ultimi tempi si è assistito ad un generale cambiamento di rotta a favore della

ricerca della tridimensionalità anche per le superfici piane.

La digitalizzazione informatica e l’impiego sempre maggiore di software avan-

zati per la definizione di nuove textures ha portato ad un vero e proprio cam-

biamento nel mondo dell’architettura sia per quanto riguarda l’estetica che per

le relative tecniche di produzione.

Il colore, sempre più spesso in architettura, viene collegato alla materia per rea-

lizzare particolari effetti di tonalità e superfici nuove ed originali. Sfruttando le

gradazioni naturali dei materiali si creano schemi cromatici unici.

Le nuove e più attuali finiture, infatti, imitano la materia e si confondono con

essa, ricreando le textures del cemento, della pietra o quelle cangianti e mu-

tevoli della ruggine e dell’acciaio spazzolato.

I materiali sono quasi sempre a base acqua, o spesso ottenuti con l’inserimento

di speciali paste o stucchi che permettono di realizzare effetti tridimensionali o,

grazie a piccole particelle metalliche, a ricreare le suggestioni di spazi post in-

dustriali.

Le diverse sensazioni materiche espresse lasciano quindi ampio spazio all’abi-

lità e alla creatività dell’applicatore, nonché alla fantasia di chi desidera ottenere

un effetto estetico unico e personalizzato.Con la sempre maggiore attenzione

all’architettura sostenibile è aumentata la richiesta di materiali ecocompatibili

ed ecosostenibili capaci di tutelare l’ambiente e garantire un minor impatto

sull’ambiente. La consapevolezza dell’importanza dell’ambiente che si è dif-

fusa negli ultimi anni ha portato alla riduzione dei consumi e al risparmio ener-

getico attraverso l’impiego di nuove tecnologie ed energie alternative e

prediligendo materiali naturali, eco compatibili per eccellenza.

Nell’ambito delle finiture decorative, i prodotti a base di calce e di argilla sono

ampiamente utilizzati e le aziende sono costantemente alla ricerca di soluzioni

di design capaci di coniugare tradizione, innovazione, naturalità e benessere.
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zaniboni walltexture di Marco Zaniboni

info@zaniboni.biz  -  www.zaniboni.biz
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Portrait

31
3esse
Portrait

Nuove possibilità per
la vostra oasi all’aperto
GODETEVI IL TEMPO LIBERO ALL’APERTO. IL SISTEMA DI

OMBREGGIAMENTO PERGOLINO RENDERÀ PIACEVOLE I

VOSTRI MOMENTI IN CASA, NEL VOSTRO CLUB SPORTIVO O

IN UN RISTORANTE ALL’APERTO. Perché
installare
una tenda
da sole?

LA TENDA DA SOLE È

UN PRODOTTO STUDIATO

PER PROTEGGERE AMBIENTI

INTERNI ED ESTERNI DAI

RAGGI DIRETTI DEL SOLE,

IMPLACABILI IN ESTATE

E DANNOSI PER LA NOSTRA

PELLE.
OLTRE ALLA FUNZIONE DI

PROTEZIONE SOLARE UNA

TENDA DA SOLE HA ANCHE

ALTRE FUNZIONI.
PROVIAMO A SCOPRIRLE. 
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Grazie alla tenda per terrazze PERGOLINO, ora potete ombreg-
giare in modo ottimale superfici molto grandi, sia in ambito privato,
che nella ristorazione, i vostri ospiti saranno protetti in modo eccel-
lente, aumentando la sensazione di benessere nella vostra terrazza. 
Un profilo portante sotto le guide laterali apporta stabilità alla strut-
tura. La tenda PERGOLINO resiste così anche alle sollecitazioni di
vento e intemperie. Il meccanismo con molle a gas integrato per-
mette di mantenere costante la tensione del tessuto in qualsiasi po-
sizione di apertura della tenda. Il potente azionamento elettrico ne
garantisce l’apertura e chiusura, senza alcun sforzo.

IN QUESTE DUE PAGINE LE PROPOSTE DI

Via Barcuzzi, 26
LONATO del GARDA
tel e fax 030 9913885
info@essetende.it
www.3essetende.it

La funzione principale rimane quella di proteggere un ambiente
dai raggi solari, specialmente nel periodo estivo. La protezione dai
raggi solari, non solo migliora la vivibilità degli ambienti, ma pro-
tegge anche tappezzerie, arredamento e complementi d’arredo
che potrebbero rovinarsi facilmente se esposti ai raggi solari. 
Una progettazione intelligente di una tenda da sole ci permette
anche di risparmiare energia elettrica. 
Se proteggiamo una vetrata dai raggi solari, possiamo ridurre la
temperatura interna di un ambiente anche di 5/6 gradi ridu-
cendo notevolmente l’uso e consumo di climatizzatori e ventilatori. 
Una buona tenda, se studiata bene, può diventare anche un com-

plemento d’arredo dando ad una finestra o ad una facciata un buon
contributo estetico valorizzando l’aspetto della nostra casa. 
Una tenda ci consente di dar vita a nuovi spazi abitativi creando
nuovi ambienti che ognuno può personalizzare a proprio piacere.  
Una funzione molto ricercata è quella di proteggere la nostra pri-
vacy nascondendo i nostri ambienti e vivere la nostra casa con più
libertà. 
In un ambiente commerciale, oltre a proteggere dal sole, una tenda
deve avere una funzione estetica piuttosto spiccata per dare più
valore alla facciata e rendere più accogliente un ingresso. 
Proteggiamo i nostri ambienti con una tenda da sole.

TENDE
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Confidenze culinarie 33
Rubrica “Il piacere di cucinare”

a cura di Roberto Grandi

INGREDIENTI PER 4 PERSONE: 

SALMONE AFFUMICATO 200GR.
CREMA DI FORMAGGIO 100GR.
POMODORINI SECCHI 40GR.
YOGURT NATURALE 125GR.
SALE Q.B.
PEPE BIANCO Q.B.
INSALATA RICCIA 30GR.
MAIONESE 30GR.
ERBA CIPOLLINA 5GR.
POMODORINI FRESCHI 40GR

ROTOLINO DI SALMONE
AFFUMICATO CON

CREMA DI FORMAGGIO
E POMODORINI SECCHI 

PREPARAZIONE: 

Stendere le fette di salmone in modo da for-
mare un quadrato di circa 10/12cm., farcire al
centro con il formaggio e arrotolare come si-
gari nella pellicola, lasciare riposare in frigori-
fero per 1 ora. Mescolare lo yogurt con la
maionese e l'erba cipollina, unire a piccoli pez-
zetti i pomodorini secchi, aggiustare di sale e
pepe. Tagliate il vostro salmone in modo lon-
gitudinale e sovrapporre, decorare con i po-
modorini freschi e la riccia finire con la salsa ai
pomodorini .
Si può servire con pane tostato e croccante
caldo. 

ROBERTO GRANDI VI INVITA AD ENTRARE NEL SUO MONDO DI CUCINA

Giuseppe

CONSULENZE ALIMENTARI DAL 1993
Tognazzi

Giuseppe Tognazzi 
consulenze alimentari dal 1993 

mob 346 3904704  fax  0364 45266
g.tognazzi@gmail.com

• CONSULENZE PERSONALIZZATE PER NUOVE APERTURE

• Consulenze per fornitori e prodotti 
• Specializzato in tagli di carne da tutto il mondo 
(Wagyu , Black angus , Hereford , fiorentine , ecc.)
• Specializzato in salumi pregiati 
(Culatello , Pata negra , Cecina , ecc.)
• Consulenza per formaggi di nicchia 
(Bagoss , Tuma persa , Magno d'alpeggio , ecc.)
• Consulenza per ostriche di nicchia 
(Special , Creuses, Plates de Belon , ecc.)

roberto grandi   mob.331 5719633   roberto@chefprivato.com
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®
distributore di

N u m e r o  v e r d e  8 4 8 5 8 0 0 9 0 i n f o @ t h e c u b e c a f e . i t

€149,00
macchina da caffè con 200 capsule assortite

Chiama 848580090

Offerta lancio

Agenzia Generale Desenzano
Via Adua, 3 

25015 Desenzano Del Garda (BS)
Tel. 030 9144552 - Fax 030 9141988

e-mail: agenziasai@zavattaroassicurazioni.it
Agenti Generali:

Paolo, Vittorio, Guido Zavattaro

Subagenzia
Castiglione delle Stiviere

Via  Maifreni, 45
46043 Castiglione delle Stiviere (MN)

Tel. 0376 638895
Subagente: Sergio Milanesi

Subagenzia
Peschiera del Garda

Viale Risorgimento, 1
37019 Peschiera del Garda (BS)

Tel. 045 7550565
Subagenti: Michele Galeazzi, Ivan Beni

Subagenzia
Rivoltella del Garda

Via Durighello, 2
25015 Rivoltella del Garda (BS)

Tel. 030 9901218
Subagente: Gilberto Tonon

Zavattaro Assicurazioni

THE CUBE 3:Layout 1  14-03-2013  14:55  Pagina 34



THE

TRIMESTRALE A KM0, DESIGN, CULTURE & ARTSTASTE

URBANSTYLE

w w w . t h e c u b e d e s e n z a n o . i t

THE CUBE 3:Layout 1  14-03-2013  14:55  Pagina 36


