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The Cube
Siamo “solo” noi...

THE CUBE è .....
......UNO SHOW ROOM PENSATO E CREATO CON PASSIONE E CREATIVITÀ DALLE AZIENDE
CHE LO COMPONGONO, UNO SPAZIO IN MOVIMENTO CHE VIVE DI EVENTI E SERATE TEMATICHE,

PER PERMETTERE A CHI CI VISITA DI COMUNICARE CON NOI...

the cube... metteteci alla prova
Venite a trovarci
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Editoriale

a cura di Marcello Melda

issue 0, maggio [2011

Chi
L’AVREBBE MAI DETTO ...

Questa è la frase che si ripropone nella mia testa dopo le varie serate al The Cube...Presentazione prodotti,
incontri a tema, tutti organizzati con un solo scopo, potersi conoscere meglio. ”Non tenere nascosto quello
che hai dentro, tiralo fuori come meglio puoi”, a questa frase mi sono sempre ispirato, ed al fatto che non
esiste solo il modo di fare le cose bene o male, ma esiste il modo in cui noi dello Staff di The Cube cerchiamo
di farle...con passione.  Un amico mi ha detto “siete talmente avanti che quando vi guardate indietro ve-
dete il futuro”, io mi guardo indietro e vedo serate bellissime, vedo le aziende coinvolte crescere, vedo la pas-
sione e l’entusiasmo aumentare nei miei collaboratori, e lasciatemelo dire...ne sono profondamente
orgoglioso...  Inizia il terzo anno di The Cube ed inizia nel migliore dei modi, con il numero 0 di The Cube Ma-
gazine e con il sito Internet totalmente rinnovato.  Abbiamo la nostra rivista, ”chi
l’avrebbe mai detto”, poter trasmettere la nostra passione, poter trasmettere novità
tendenze e tematiche sulle “nostre pagine” non ha prezzo... per tutto il resto c’è...
The Cube!!!  La parola che più sintetizza il mio stato d’animo in questo momento è
GRAZIE....ed è per questo che ve la presenteremo in un area dedicata nel nuovo
sito in tutte le lingue del mondo...  

GRAZIE a tutti quelli che hanno contribuito a realizzare il mio sogno... 
GRAZIE a tutti i partner e collaboratori che mi accompagnano nella mia crescita lavorativa giornaliera... 

GRAZIE alle “mie donne” che mi su(o)pportano...

... ma soprattutto GRAZIE a tutti voi AMICI di THE CUBE, 

che ci frequentate e che permettete al
nostro Sogno di prendere forma....
Non svegliatemi...voglio continuare
a sognare...
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3 Esse Tende
Portrait

Tende&Co.
UN LOOK ESCLUSIVO PER VESTIRE LA TUA CASA

Un servizio a 360° quello che la 3Esse TENDE svolge

da anni con grande passione affidandosi solo a

grandi professionisti, alle aziende ed a prodotti qua-

litativamente eccellenti potendo sempre proporre

alla propria clientela una prestazione a regola d’arte.

Alla 3Esse TENDE troverete la tenda adatta ad ogni

esigenza, anche la più particolare e personalizzata. 

Dalle tende interne, confezionate con tessuti di pregio

ed in perfetta linea con le tendenze del momento,

delle migliori marche come Designer Guild, Kin-

nasand, Baumann per citarne alcune alle tende tecniche,

da sole come le Stobag, alle zanzariere firmate da Pro-

nema senza dimenticare gli accessori per la vostra

casa. L’azienda concentra la sua professionalità in un

servizio globale, curato nei minimi dettagli, dalla visita

sul luogo al rilievo delle misure, dalla progettazione alla

confezione e per finire all’installazione, collaboriamo attivamente

con altre aziende per poter soddisfare insieme al cliente tutte le

necessità per rendere unica la casa. 3Esse TENDE la gamma di mo-

delli di tende da sole è considerevole e specifica per ogni bisogno con

la possibilità di scegliere fra 350 colori nei tessuti e 16 colori per la strut-

tura, motorizzazioni e automatismi per migliorare la movimentazione delle

tende e un servizio a 360° gradi.

“Esclusività, professionalità e
cura del cliente a 360°, 3Esse
Tende un servizio di qualità”

issue 0, maggio [2011

Dario Salodini



Il sistema a tetto vetrato 

TERRADO è ideale per qualsiasi

condizione climatica. 

Grazie alla copertura in vetro 

integrata con garanzia VSG, 

la robusta struttura in alluminio

polverizzato di TERRADO 

protegge da pioggia e neve

tutto l’anno. La tenda opzionale

integrabile con azionamento 

motorizzato rinfrescherà le ore

più calde della giornata.

TENDE DA SOLE

RESOBOX è un’elegante tenda cassonata

concepita specificatamente per l’impiego in terrazze

di grandi dimensioni. Con un’eccezionale lunghezza di 18 metri

(con 6 bracci) ed una sporgenza di 4 metri, Resobox permette

di ombreggiare superfici di oltre 70 m2.

VELE DA SOLE

L' ultima dimensione del riparo dal sole.

Forme chiare - linee moderne - design pratico.

con Il sistema di tende a vela Soliday

è possibile ombreggiare zone fino a 65m2.

TENDAGGI INTERNI

DESIGNERS GUILD.COM

3ESSE TENDE

Via Barcuzzi, 26 LONATO del GARDA tel. e fax. 030 - 9913885 - info@3essetende.it

www.3essetende.it



RIPA SPA

Via Marconi, 105
25077 Roè Volciano (Brescia) Italy
Tel. +39 0365 5964 r.a.
Fax +39 0365 596402
E-mail: info@ripaspa.it    

www.ripaspa.it



ROBERTO GRANDI
Chef Privato

mob.331 5719633
roberto@chefprivato.com

www.chefprivato.com 

la professionalità e la passione
di uno chef  che ti cura il menù
con i tuoi piatti preferiti 

ti organizza la spesa 
viene a casa tua e cucina direttamente,

accoglie i tuoi ospiti 
e li serve con armonia 

si occupa dell'ordine della tua cucina

e ti fa sentire protagonista della serata 
rimanendo in compagnia e in allegria 

Degustiamolo!!!

CUCINA 
CHEF     

POMODORI
DOMICILIO   

CARCIOFI   
BISCOTTI 

CARPACCIO       
FOOD        
CASA 

CURRY   
PESCE   
VILLA   

CATALANA 
CONFIDENZE CULINARIE

TONNO 
DESIGN   

RISO NERO     
TANDORI 
VASSOIO  
BANANA   

ACCOGLIENZA 
GAMBERI   

TAVOLA  
SPUMANTE 

FOTO CREATIVA
SERVIZIO    

POMODORI    
VINO 
FIORI     

CIOCCOLATO     
MENÙ   

FINGER    
COLTELLI    

NOCCIOLE  
PIATTI      

FUOCO      
POLPETTE     

COUS COUS  
PASSIONE  
MERCATO 

CILIEGE      
CENA      

STAGIONE 
AZIENDA   

SPAGHETTI    
OSPITI 

PRIVATO     
PEPE       

AMICI

La serata 
direttamente a casa Tua 

con i tuoi ospiti o gli amici 
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Adiemme
Portrait

Una storia
DI FAMIGLIA ...

“Il loro primo pensiero? entrare in 
sintonia con il cliente e creare con un
lavoro sartoriale "la casa su misura" 

Monica e Marcello Melda

E' una storia di famiglia quella che lega la famiglia
Melda al mondo dell'arredamento, con il padre Ennio
falegname...e la madre Rita venditrice nata...
Una Storia che vede una tappa importante quando il fi-
glio Marcello arredatore apre nel febbraio 1992 un
punto vendita a Rivoltella del Garda...nasce così
Adiemme arredo interni. Dopo una decina d'anni entra
in azienda anche la 
sorella Monica.
Marcello e Monica sono i due fratelli che da molti anni
con passione, creatività ed energia, dirigono Adiemme
arredo interni, lei ha il ruolo di venditrice e consulente
d'arredo, lui è l'arredatore e l'art director...entrambi con
un
obiettivo comune: FARCI SENTIRE A CASA.
Il loro primo pensiero? entrare in sintonia con il cliente
e creare con un lavoro sartoriale "la casa su misura" per
far star bene chi la vivrà...con tanta passione e profes-
sionalità perchè come amano dire il loro motto è:
NON VENDIAMO MOBILI...FACCIAMO ARREDA-
MENTO...
Chi arriva da loro trova una vasta proposta di tendenze
colori e finiture frutto di un lavoro di ricerca e scelta di
interpretazione dei gusti e degli stili più attuali...
"Orientiamo i nostri clienti verso scelte a misura delle
esigenze individuali, mettendo in campo il servizio di
consulenza e progettazione che nel nostro caso non si
limita al solo arredo ma grazie alla collaborazione dei
Partner di The Cube ci consente di completare l'am-
biente casa a 360°" Monica e Marcello.

issue 0, maggio [2011



ADIEMMEDESIGN - Rivoltella del Garda (BS)
- 19, v. Circonvallazione TEL 030 9901865
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per chi ogni
giorno 

vuole sen-
tirsi 

protagonista
dell’abitare
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Marco Zaniboni Wall Texture
Portrait

marcozaniboni

w a l l t e x t u r e

Quando
LA PASSIONE DIVENTA PROFESSIONE: MARCOZANIBONI

issue 0, maggio [2011

La ditta marcozaniboni walltexture è una struttura consolidata che opera nel settore dal 1986 e che negli
ultimi tempi ha maturato importanti esperienze nel recupero conservativo e la ristrutturazione di fabbricati e
interni. Competenza costantemente aggiornata nel corso degli anni per essere sempre al passo con i tempi
e soddisfare le richieste di un mercato in evoluzione, guardando al futuro ed alle opportunità offerte dalle
nuove tecnologie. Preparazione del personale, precisione, adeguatezza dei materiali e rispetto dei tempi
sono le qualità perseguite, unite ad un servizio completo offerto al giusto rapporto qualità / prezzo. L’attività
viene svolta con l’ausilio delle moderne tecnologie, ma anche con particolare riguardo all’ambiente utiliz-
zando materiali naturali d’alta qualità. Laddove necessario è invece garantito il rispetto delle tecniche origi-
nali dell’epoca dei manufatti da ripristinare e valorizzare, secondo la nostra filosofia di conservazione.
Lo spirito che da sempre anima l’attività dell’azienda è un’accurata ricerca della qualità, considerata al primo
posto e perseguita grazie ad un’elevata professionalità, continui investimenti tecnologici oltre che ad una
scelta accurata nell’utilizzo dei materiali. La ditta marcozaniboni walltexture offre una vasta gamma di ser-
vizi che comprendono oltre alle tinteggiature, le verniciature ed i trattamenti, le attività di decorazione ed il
ripristino degli intonaci, stucchi e coloriture con particolare riguardo all’ambito del recupero conservativo.
L’esperienza maturata insegna a riconoscere le varie problematiche che di volta in volta si possono presen-
tare. Una buona conoscenza dei materiali, una continua informazione e ricerca di novità, unite naturalmente
a professionalità e serietà, consentono di predisporre un programma di intervento con soluzioni su misura e
personalizzate. Il rispetto delle tecniche originali dell’epoca dei manufatti sui quali si opera è alla base della

filosofia di conservazione adottata, che in-
tende ripristinare e valorizzare l’opera

così com’era stata creata, utilizzando
le tecniche ed i materiali il più vicino

possibile agli originali storici.
Particolare attenzione viene riser-
vata ai prodotti naturali ed eco-
logici, sia tradizionali sia i più
innovativi, frutto delle moderne

ricerche in bio-architettura.
In particolare da sempre la ditta
marcozaniboni walltexture pro-
muove l’utilizzo dei prodotti a
base di argilla e di calce.

L’argilla: il più antico materiale
da costruzione dell’umanità, totalmente riciclabile ed eco-

logico. La calce: materiale storico ma sempre attuale,
giunto ai nostri giorni direttamente dalle antiche ci-

viltà. Argilla e calce: dalla terra e dalla pietra due
antichi materiali che rinsal-

dano il legame pri-
mordiale fra Uomo

e Natura.

Le moderne tecnologie
unite alle tecniche 
tradizionali sono alla
base della nostra 
filosofia: uno sguardo
al futuro con il 
prezioso bagaglio
d’esperienze del passato.

Marco Zaniboni



marcozaniboni
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Rubrica “Il piacere di comandare”
a cura di Vitaliano Guerini e Gianfranco Bonometti

issue 0, maggio [2011

Immaginate di rientrare a casa la sera, i bat-
tenti del garage si aprono, le luci si accen-
dono nel soggiorno, le tende si chiudono
automaticamente e la vostra musica preferita
suona dolcemente..… siete entrati in un
mondo dove il piacere regna sovrano. 
Un singolo tasto premuto basta per soddisfare
i vostri desideri di comfort e sicurezza e rendere
la vita più semplice. 
La vostra casa non è cambiata, è sempre la
stessa, è solo diventata “intelligente”. 
Questi sono solo alcuni dei vantaggi della Domo-
tica, termine derivato dal francese Domotique, let-
teralmente dal latino Domus (Casa) e Informatique
(Informatica), che significa aggiungere intelligenza
all’automazione domestica, integrando prodotti
di diversa natura e produzione, che non dialogano
tra loro, gestendoli e controllandoli con l’obiettivo
di rendere l’ambiente in cui si vive efficiente, si-
curo, confortevole e di alto prestigio. 
La casa “intelligente” è dotata di dispositivi e im-
pianti integrati in un sistema aperto, flessibile, per-
sonalizzabile, dinamico e semplice per l’uso,
capace di interagire con l’utente in modo diretto
ed efficace. 
Alla pressione di un tasto si possono attivare una
serie di eventi, scenari, pensati in funzione delle
proprie esigenze. 
Utilizzabile in complessi residenziali, industriali e
terziari, la domotica semplifica la vita, diminuendo
o eliminando gesti ripetitivi e dispersivi, nell’ottica
di una gestione ottimale, immediata e personaliz-
zata, offrendo praticità, sicurezza, comodità e va-
lore aggiunto all’ambiente in cui si vive.
Impianti di illuminazione, automazione, sicurezza,
riscaldamento, irrigazione,  antintrusione, intrat-
tenimento audio/video, vengono integrati al si-
stema di supervisione  con un unico comune
denominatore:  duttilità e flessibilità. 
Peculiarità determinanti che permettono di non rimanere
condizionati e vincolati alle funzioni della casa, adattan-
dola alle reali esigenze contemporanee e modificandone
nel tempo le caratteristiche senza invasive opere edili.  
Un sistema di supervisione, come inteso dalla IDEA SRL,
consente la gestione temporale di accensione e spegni-
mento delle utenze creando scenari dedicati con profili
personalizzati, a garanzia dell’esecuzione degli eventi
che possono condizionare il vivere quotidiano mediante
l’intelligenza di controllo che percepisce i fenomeni ed
esegue dei comandi in autonomia, ottimizzando i con-
sumi energetici, il tutto nella logica del comfort e della
semplicità.  
Partendo dalle planimetrie, dal progetto elettrico e illu-
minotecnico, dal capitolato dell’impianto tradizionale,
utili strumenti di valutazione delle differenze, IDEA SRL
propone un solo sistema di supervisione realizzato su mi-
sura dell’utente, per cui altamente personalizzato, dina-
mico, flessibile, programmabile e modificabile nel tempo
con il variare delle necessità, nella certezza di ottenere il
massimo controllo e  sorveglianza dell’abitazione.

Domotica intelligente
PIÙ QUALITÀ ALLA VITA

Vitaliano Guerini e Bonometti Gianfranco, titolari di
IDEA SRL, società di Brescia attiva nella Home &

Building Automation, al termine “Domotica” 
preferiscono “Supervisione”, che significa la 

possibilità di comandare le apparecchiature presenti
nell’edificio, di qualsiasi natura esse siano, 

in  funzione  delle proprie esigenze. 

Dal semplice tocco di un tasto, l’ambiente si modifica
o, addirittura, anticipa le necessità creando quelli che
vengono definiti “scenari”, cioè il prodotto della si-
multanea funzionalità di più utenze. Luci che si ab-
bassano, musica di sottofondo, video che si accende,
porte che si aprono, persiane che si abbassano, un
profumo che si espande, tutto questo conformemente
ai propri desideri. Un’esperienza emozionale e poli-
sensoriale che avvolge e coinvolge, e, soprattutto,
rende consapevoli del comfort e del servizio che un
impianto “intelligente” può offrire, impossibile da de-
scrivere. 
Questa la vera mission di IDEA SRL, aiutare le per-
sone a sentirsi bene, migliorando la qualità della loro
vita e delle loro relazioni, personali o d’affari. 
Lo show-room di IDEA è a disposizione per dimo-
strazioni personalizzate, previo appuntamento. 
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GTA Impianti
Portrait

Sistemi
PER LA TUA SICUREZZA: GTA IMPIANTI

issue 0, maggio [2011

Alessandro Tosi

Quando faccio un sopralluogo per la progettazione e la realizzazione di un sistema di sicurezza la richie-
sta più che legittima e più frequente che mi viene fatta è: “teniamo i ladri il più lontano possibile dalla casa,
anzi facciamo in modo che non entrino neppure nella proprietà”.
Con la tecnologia e i prodotti che abbiamo a disposizione la mia risposta è sempre “non c’è problema”,
esistono sistemi di protezione esterna con caratteristiche e peculiarità diverse che garantiscono sicurezza,
affidabilità e la massima protezione di persone e beni.
Fondamentale risulta valutare correttamente i fattori di rischio per garantire la scelta del sistema di pro-
tezione più sicuro ed affidabile.
Abbiamo la possibilità di valutare sistemi più tradizionali: sensori volumetrici da esterno – barriere a raggi
infrarossi – barriere a microonda, relativamente economici, ma che possono garantire una buona prote-
zione sempre a patto che siano valutate attentamente dall’installatore la posizione, la vegetazione, e tutti
i fattori ambientali che potrebbero generare disturbi o allarmi impropri.
Esistono poi sistemi di protezione esterna più sofisticati e anche più efficaci:

Sistemi invisibili - sono sistemi da installare sotto il livello del terreno e
pertanto sono particolarmente adatti per applicazioni in cui è richiesto
il rispetto dei canoni estetici del luogo (monumenti, musei, abitazioni
private) associati ad un sistema immune dall’influenza delle condizioni
atmosferiche. Una volta installati sono completamente invisibili ed è im-
possibile individuarne il percorso, offrono molti vantaggi di stabilità ed
efficienza.Possono essere installati su terreni con profilo irregolare e di
tipologia differente (asfalto, acciottolato, porfido e prato) garantendo
una copertura uniforme. Permettono di rilevare intrusi umani, ignorando
i piccoli animali, volatili ed altri disturbi che possono essere causa di al-

larmi impropri per altri sistemi. L’installazione è però decisamente invasiva e va pensata o in fase di co-
struzione dell’edificio da proteggere oppure in fase di rifacimento del giardino o del piazzale.
Sistemi di protezione delle recinzioni:
Sono sistemi a protezione di ringhiere o reti metalliche. Ciascuno dei sensori del sistema  è in grado di
proteggere una porzione di recinzioe, fornendo un’ efficace rilevazione dei tentativi di taglio, arrampica-
mento e sfondamento. La tecnologia impiegata rende il sistema immune da disturbi di carattere am-
bientale, assicurando una elevata sensibilità e precisione nella rilevazione. L’efficienza del sistema, infatti,
non viene influenzata da situazioni climatiche avverse, quali vento, pioggia, nebbia, temperature molto alte
o molto basse. Le notevoli capacità di analisi dell’elettronica di controllo permettono di effettuare l’ela-

borazione digitale dei segnali, garantendo le migliori prestazioni e un efficace protezione
contro le più sofisticate tecniche di intrusione. Per queste caratteristiche il sistema

può essere lasciato in funzione 24 ore al giorno, 365 giorni all’anno. Inoltre, es-
sendo collocato sul confine della proprietà, consente piena libertà di movimento,

offrendo una protezione permanente non solo ai valori, ma anche alle persone,
che possono, peraltro, continuare a muoversi liberamente. La scelta del miglior

sistema da installare deve essere fatta in base a ciò che si deve proteggere, a
come si vogliono utilizzare gli spazi protetti e soprattutto, per ogni sistema,

devono esserci le condizioni ambientali e strutturali adeguate. Un ot-
timo sistema di allarme può essere totalmente inefficace o inaffi-

dabile anche solo a causa di errata
installazione. 

La professionalità dell’installa-
tore è fondamentale per la

scelta del miglior sistema
di allarme perimetrale

esterno. 

“teniamo i ladri il più lontano 
possibile dalla casa, anzi facciamo 
in modo che non entrino 
neppure nella proprietà”





Un impianto solare permette di scaldare l’acqua destinata ad uso sani-
tario ed in molti casi anche quella usata per il riscaldamento degli am-
bienti.
Questo permette di limitare l’uso del generatore di calore, quale la
caldaia o la pompa di calore, con relativo risparmio di combusti-
bile o energia elettrica.

L’impianto è costituito da un numero opportuno di pannelli o tubi (chiamati
“collettori”), un accumulatore d’acqua riscaldata ed una stazione solare che re-
gola e controlla l’intero impianto.
Quando i collettori vengono irradiati dal sole, il fluido vettore che scorre in essi
si riscalda e, circolando poi in uno scambiatore situato nell’accumulo, cede calore
all’acqua che verrà poi utilizzata. La stazione solare controlla la temperatura dell’ac-
qua e la circolazione del fluido vettore, nonché l’eventuale svuotamento dell’impianto
in particolari condizioni. L’impianto solare permette generalmente di coprire fino al
90% del fabbisogno di acqua calda sanitaria e, in caso di inte-
grazione con impianti a bassa temperatura (impianti radianti),
fino al 50% del riscaldamento.
Un sistema solare termico deve essere dimensionato e realiz-
zato correttamente, altrimenti si rischiano malfunzionamenti.
L’errore più frequente è quello di esagerare il numero di collet-
tori o le dimensioni dell’accumulo, nell’intento di “sfruttare al
meglio” l’energia solare.
Non è possibile che il sole ci dia l’energia sufficiente per soddi-
sfare completamente i nostri fabbisogni di acqua calda ad uso
sanitario o di riscaldamento, ed è quindi previsto il collegamento
dell’accumulatore al generatore di calore principale, integra-
zione che permette di avere il calore necessario anche nei pe-
riodi in cui l’energia solare risulta scarsa.
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Eco Clima
Portrait

Il solare termico
IL CALORE, GRATIS, DAL SOLE.

issue 0, maggio [2011

Fabio Todesco

“L’impianto solare permette 
generalmente di coprire fino al 90%
del fabbisogno di acqua calda 
sanitaria e, in caso di integrazione
con impianti a bassa temperatura
(impianti radianti), 
fino al 50% del riscaldamento”
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The Cube
Backstage Portrait

ENRICA MAGNOLINI

Bresciana, classe ‘82, intraprende nel 2000 la professione di foto-
grafa diplomandosi in fotografia presso l’Istituto Europeo del De-
sign di Milano nel 2004. 
Tra i suoi lavori ricordiamo la partecipazione come videomaker a
vari spettacoli e a partire dal 2003 le esposizioni in diverse mostre
in Italia. Dopo aver maturato varie esperienze ed importanti colla-
borazioni tra Como, Ferrara, Brescia e Milano dal 2008 sceglie di
perseguire la sua carriera di fotografa come freelance continuando
parallelamente a dedicarsi alla ricerca artistica nel campo delle arti
visive.

Per info:
www.enricamagnolini.com 
enrica.magnolini@gmail.com 
mobile: 3332187493

BACKSTAGE
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The Club
Backstage



L’INTERVISTA A ENRICA MAGNOLINI

Esperienza The Cube, storie diverse, il racconto di una grande famiglia attraverso un obiettivo... raccontarci questa nuova sfida?
Ho conosciuto Marcello quasi per caso ed era in cerca di un fotografo che immortalasse "the cube"; stava cercando qualcuno che com-

prendesse il suo spirito e che avesse la sua stessa voglia di creare delle fotografie autenticamente divertenti. Pensandoci
ho tratto ispirazione dalle sue parole e abbiamo creato uno shooting in cui tutti i componenti di "the cube" potes-

sero trovarsi a loro agio e visto che si conoscono, potessero realmente divertirsi con gli spunti di tutti. Sono ri-
masta molto sorpresa dalla naturalità dimostratami davanti all'obiettivo perchè farsi fotografare da una
sconosciuta e trovare la propria dimensione di spontaneità non deve essere stato facile. La mia idea è stata
quella di creare un dinamismo non solo nella composizione dell'immagine ma anche un dinamismo dei
soggetti fotografati. Per far questo ho dato loro il compito di portare un oggetto cubico e un oggetto che

li rappresentasse e di farli "giocare" con essi.  Il risultato è stato un vero e proprio show con tanto di pub-
blico; la persona fotografata seguiva le mie indicazioni e tutti gli altri che stavano dietro di me ne da-

vano altre. In un attimo si è creata un'atmosfera molto divertente e piacevole che si riscontra nelle
fotografie. Ognuno ha espresso se stesso davanti alla macchina fotografica senza forzature ma in
maniera autentica.

Qual'è la tua storia preferita? 
Quella che vorresti raccontare attraverso un'immagine?
Ho una natura molto curiosa quindi è raro per me che una storia non sia in-
teressante.  Vorrei raccontare le memorie di gente che ha vissuto molto
prima che io nascessi così che le loro storie potranno vivere anche quando
loro non ci saranno più. La fotografia ha la prerogativa di bloccare un

tempo e trasportarlo in un altro e quindi mi piacerebbe usarlo come mezzo
di trasmissione del sapere. Infatti in questo periodo ho colto al volo la
proposta di mio fratello Andrea Magnolini, di fare un libro sulla cesteria
italiana e ora stiamo girando l'Italia per fotografare i manufatti di questi

mastri cestai. L'emozione di compiere questa "impresa" è grandissima e mi
sento utile per trasmettere ad altri le loro conoscenze artigianali.
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The Cube

Backstage

Quale grande autore ammiri e cosa gli vorresti "rubare"?
Difficile scegliere un solo autore: Man Ray è un mio grande
maestro per la sua esuberanza e voglia sconfinata di speri-
mentare il mezzo fotografico mentre di Robert Mapple-
thorpe ammiro la bellezza classica delle sue fotografie con

la quale riesce a far passare dei messaggi molto forti;
sconvolgenti. La musa per eccellenza dalla quale ho

tratto molta ispirazione è sicuramente Francesca
Woodman, infatti le sto dedicando da dieci anni

un mio progetto fotografico intitolato "auto-
scatti". Da questi e altri grandi maestri vor-

rei "rubare" la forza espressiva che è
evidente nelle loro ricerche fotografiche.
Come scrisse Ando Ghirardi "meglio
ladro che fotografo".
Se ti aprissi le porte di casa mia... quale
stanza fotograferesti?
Se ci fosse un corridoio mi divertirei a foto-
grafarlo se no sicuramente mi piacerebbe
curiosare nel bagno, di solito è il luogo della

casa che ha un'atmosfera inaspettata.
Bianco e nero o colore?

Alla fotografia in bianco e
nero (in pellicola) ci

sono solo più affezio-
nata. Tutto il resto lo

uso in base all'esi-
genza stilistica

ed espressiva.
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Rubrica “Il piacere di arredare”
a cura di Marcello Melda

Va di scena
IL COLORE?

“per una progettazione
sempre più 
"personalizzata" 
e per un maggior 
ritorno della casa 
da vivere...”

issue 0, maggio [2011

Marcello Melda

E' innegabile constatare che la moda nel
mondo del design segue di pari passo il mo-

mento economico che si attraversa in un dato pe-
riodo... Reggono ancora i colori della sicurezza,

chi compra qualcosa di costoso che sia arreda-
mento o automobile sta scegliendo ancora i colori

neutri ed il bianco e il nero. In questi ultimi anni il legno
e l'essenza sono praticamente spariti lasciando spazio alla

sobrietà dei laccati opachi che hanno di gran lunga supe-
rato i colori lucidi, in un parallelismo con la nostra società dove
sembra esaltarsi il "low profile". Spazio anche ai vetri laccati

ma anche qui di moda i satinati opachi...

Il Marrone scuro detto anche
cioccolato è in lento e inesorabile
declino, al suo posto tonalità più
"leggere" e tanto grigio, in tutte
le sfumature e abbinabile ai nuovi
colori moda, il verde acido e
l'ametista... Come esaltato dal
recente Salone del Mobile, il

2011 vedrà probabilmente il gra-
duale inserimento di tinte pa-
stello (verde, azzurro avio, rosa)
che magari anche solo negli ac-
cessori e nei complementi an-
dranno gradualmente  a colorare
le nostre case. Sono i colori della
speranza, in un futuro più "colo-

rato" e meno a tinte scure, basti pensare ai colori
delle nostre automobili...se ci mettiamo ad osser-
vare le auto che passano di colori ne vediamo gran
pochi...solo bianchi e neri...colori che nell'arreda-
mento hanno sempre dettato l'eleganza ma che
probabilmente ultimamente sono stati troppo usati.
Ci sarà il ritorno sicuro della casa giovane, vivace e
dinamica con colori luminosi ed audaci che espri-
mono la personalità di chi la vive, per una proget-
tazione sempre più "personalizzata" e per un
maggior ritorno della casa da vivere...Passaggio
importantissimo quest'ultimo, in quanto vi posso
garantire che il miglior progetto abitativo deve
essere come "un'abito su misura", dove l'arre-

datore interpreta e realizza il gusto di chi andrà a vivere la futura abitazione...
Il Futuro? Prevedo un ritorno alla Pop Art, per una voglia di colore  e pro-
babilmente anche perchè siamo semplicemente stufi di... vedere nero!!!

Marcello Melda
Adiemme arredo interni



K_GOCCIA DI MESON’S
Essenza rovere corda per top, fianchi e frontali; 

gole e zoccoli in inox. Prevista in 9 tinte di rovere colorato e 5 essenze: 
ebano, noce, ciliegio, rovere chiaro e rovere scuro; 22 laccati opachi e lucidi.

Gole in 22 colori laccati opachi, oltre all'inox, all'alluminio e alla finitura fumo.

Design  Meson’s, MESON’S CUCINE, da Adiemmedesign.
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Via Schivardi 72 - 25123 Brescia BS Tel 030 3384730 Fax 030 3391896 - info@heliossrl.it

www.heliossrl.it



da 30 anni professionalità e competenza nella progettazione e realizzazione di:

Impianti Hi-Fi, Hi-End, Home-Theatre, Proiezione, Audio Multiroom

Sound Center di Schiavi A. e C. snc - via Fura 40, 25125 Brescia - tel. 030.3701234

www.soundcenter.info

                                    

eA.vidi SchiaSound Center

Hi-End,Impianti Hi-Fi,  

.info.soundcenterwww
25125 B snc - via Fura 40,e C.

Proiezio,eHome-Theatr  

030.3701234Brescia - tel.

Audio Multiroom,one
ealizzazione di:

 



Confidenze culinarie
CON LO CHEF 2011
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Rubrica “Il piacere di cucinare”

a cura di Roberto Grandi

INGREDIENTI PER 2 PERSONE: 

tonno fresco 250gr.
melone 500gr.
basilico 25gr.
acqua 250gr. 
zucchero 125gr. 
anice stellato 1 pz.
olio extra vergine 25gr. 
aceto balsamico 10gr.
tandori 
sale

LASAGNETTA DI TONNO AL MELONE ESTIVO E BASILICO

PREPARAZIONE: 

Preparare uno sciroppo con acqua, zucchero e anice
stellato, portare a ebollizione e raffreddare . 
Pulire il melone dalla buccia e i semi, tagliare a fette re-
golari e mettere a marinare per 2 ore nello sciroppo.
Preparare due trancetti di tonno, condire con sale e

tandori quindi scottare in padella con poco olio da tutti
i lati rapidamente e raffreddare.  Emulsionare il balsa-
mico, l' olio, 3 cucchiai di sciroppo e 4/5 foglie di basi-
lico, quindi tagliare a fette sottili il melone, il tonno e
comporre a fantasia la lasagnetta condire con la salsa
emulsionata, foglie di basilico e sale di Maldon. Ottimo
antipasto fresco e estivo 
Buona degustazione!

www.chefprivato.com 

Giuseppe

CONSULENZE ALIMENTARI DAL 1993
Tognazzi

Giuseppe Tognazzi 
consulenze alimentari dal 1993 

mob 346 3904704  fax  0364 45266
g.tognazzi@gmail.com

• CONSULENZE PERSONALIZZATE PER NUOVE APERTURE

• Consulenze per fornitori e prodotti 
• Specializzato in tagli di carne da tutto il mondo 
(Wagyu , Black angus , Hereford , fiorentine , ecc.)
• Specializzato in salumi pregiati 
(Culatello , Pata negra , Cecina , ecc.)
• Consulenza per formaggi di nicchia 
(Bagoss , Tuma persa , Magno d'alpeggio , ecc.)
• Consulenza per ostriche di nicchia 
(Special , Creuses, Plates de Belon , ecc.)

ROBERTO GRANDI
VI INVITA AD ENTRARE

NEL SUO MONDO DI CUCINA
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Rubrica “Il piacere di comunicare”
a cura di Alessandro Bigi, Responsabile Marketing The Cube

The Cube,
IL TERZO POSTO, DALLA TEORIA ALLA PRATICA

issue 0, maggio [2011

Alessandro 
Bigi

Che cos’è The Cube? Questa è la prima domanda che tutti noi che frequentiamo e animiamo The Cube ci sentiamo rivolgere e, allo
stesso tempo è la prima risposta che, come responsabile di marketing, devo condividere con tutti coloro i quali hanno il piacere di pas-
sare del tempo con noi. A prima vista non è una domanda banale, apparentemente The Cube rappresenta una anomalia nel tessuto
economico tradizionale di Desenzano. Un posto dove non si vende nulla, non si compra nulla, non si promuove continuativamente nulla,
non dovrebbe avere, agli occhi dei più, nessuna giustificazione. Se affrontiamo il problema è semplice dire cosa NON è The Cube. The
cube non è un locale o un bar. Nessun’invito, è infatti, necessario per partecipare, nessun liquore o cocktail viene venduto, nessun
piatto viene acquistato. 

Ma un buon bicchiere di vino è sempre offerto a chiunque lo de-
sideri così come un ottimo menu viene servito nel corso degli
eventi che si susseguono nelle serate. Allo stesso modo The
Cube non è un moderno spazio polifunzionale. Presentazioni di
artisti innovativi o di grido ed eventi esclusivi si susseguono al
suo interno, ma non è possibile prenotarlo alla stregua di una
sala d’albergo o di un teatro. Infine The Cube non è un posto
dove ci si ritrova per aumentare le conoscenze utili per il la-

voro, un luogo di incontro o di networking, tanto di moda
in questo periodo. Le persone parlano tra di loro, ma non
vengono trattati argomenti di lavoro e i biglietti da visita ri-
mangono rigorosamente nel portafoglio, o, meglio ancora,
chiusi in macchina.
The Cube è IL TERZO POSTO.
Esiste una teoria sociologica applicata al marketing svilup-
pata da Ray Oldenburg che suddivide i luoghi in tre diffe-
renti categorie identificandone le caratteristiche e i soggetti
che li frequentano :
casa, abitata da parenti e conviventi. All’interno si sviluppano
le dinamiche familiari;
lavoro, dove la gente passa la maggior parte del proprio

tempo;
IL TERZO POSTO.

Il tezo posto è il luogo nel quale la gente ama incon-
trarsi, nel quale l’interazione tra le persone non è vin-

colata da rigidi schemi predefiniti, ma può
esprimersi in nuove e creative modalità. IL terzo

posto secondo Oldenburg è quel luogo dove
la gente si incontra per ritrovare quel senso di
comunità all’esterno delle mura domestiche e
dell’ambiente lavorativo. Oldenburg, rifacen-
dosi alle teorie sociologiche ritiene che gli es-
seri umani abbiano un disperato bisogno di
un luogo dove incontrare amici o rilassarsi
nella familiarità delle persone e dell’ambiente
che li circonda. E’ interessante notare gli
aspetti che Oldemberg ritiene importanti nel-
l’identificazione di un tero posto: accesso libero
o estremamente poco costoso;
disponibilità di cibo e bevande;
possibilità di frequentarlo regolarmente.
Il terzo posto è il luogo nel quale le distanze so-
ciali si appiattiscono, nei quali i problemi di lavoro
e sociali assumono contorni meno affilati e nel
quale l’interazione tra le persone assume la centra-

lità. Esempi di terzo posto sono presenti nella storia
e sono rappresentati in Italia dai bar, dalle osterie, i circoli ri-

creativi e sociali che non hanno la funzione di luoghi dedicati
meramente al bere. All’estero, nella cultura anglosassone,
sono i pub a rappresentare il punto d’incontro sociale tra le
persone. Alla luce di quanto visto sopra e ,soprattutto dopo
aver frequentato The Cube e le persone che lo animano per
diverso tempo, ho una risposta alla domanda “Cos’è The
Cube”. The Cube è il terzo posto, e chissà se la scelta del
nome, da parte del gruppo di persone che lo hanno vo-
luto, fatto nascere e cresciuto, rappresenti di per se in-
vece di un indizio, una inconscia consapevolezza.

Vi aspetto al cubo, per una piacevole chiacchierata!



il caffè The Cube 
direttamente a casa tua!

N u m e r o  v e r d e  8 4 8 5 8 0 0 9 0 i n f o @ t h e c u b e c a f e . i t

®
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Rubrica “Il piacere di ascoltare”
a cura di Alessandro Schiavi

Sound
... PRIMA DI TUTTO

"Ci sono tanti modi per ascoltare musica: a teatro, in piazza, ad un

concerto, in una House of Music... il piacere dell'ascolto modi-

fica il battito cardiaco, il ritmo del respiro, a volte dà letteral-

mente i brividi. Basta sapere che si ascolterà il proprio brano

musicale preferito per scatenare in noi emozioni e ricordi e il

piacere di lasciarsi accarezzare da una melodia, ritmo o can-

zone, comodamente raccolti nell'intimità del proprio am-

biente domestico.

Tutto questo è possibile da Sound Center, negozio storico a

Brescia dedicato al settore Hi-Fi sin dagli anni ‘70, da

sempre contraddistinto per la qualità dei pro-

dotti proposti e per l’attenzione rivolta

alle ultimissime tecnologie disponibili

sul mercato. La soddisfazione del

clienti viene dalla costante attenzione

alle sue esigenze, dalla personaliz-

zazione degli impianti proposti,

dalla professionalità offerta nella

fase di progettazione e realizza-

zione, nonchè dall’assistenza

post-vendita.

Sound Center offre alla sua clien-

tela competenza e professiona-

lità nella realizzazione díimpianti

Hi-Fi, home theatre, proiezione,

multi-room, automazione dome-

stica, impianti professionali per

aziende e comunità e sale con-

ferenza.

issue 0, maggio [2011

Alessandro Schiavi
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WE ARE SKIING. 

ATOMICSNOW.COM
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ATOMIC è lieta di comunicare che la proposta per il mercato della neve si completa con una linea 

completamente dedicata alla donna.

ATOMIC è da sempre attenta ai nuovi trend, alle novità e alle esigenze di tutti gli amanti dello sci e 

per questo motivo ha deciso di dedicare al mondo femminile una linea esclusivamente disegnata per 

le donne.

Stile, divertimento e comfort sono stati gli obbiettivi che ATOMIC si è prefissata nel creare questa 

collezione 

Le curve sinuose che ATOMIC ha cercato di portare sulle piste non sono solo quelle  lasciate sulla 

neve da un perfetto mix di tecnologia ed esperienza ma anche quelle di un design dalle linee morbi-

de, caratterizzato dalla ricerca di una ricca purezza senza tempo.

   

E’ con grande piacere che Atomic in collaborazione con 

champagne Montaudon e The Cube sono lieti di 

invitarTi il giorno 12 Novembre alla cena dedicata alla 

collezione Women for Women presso The Cube di 

Desenzano.
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La nuova linea di Atomic completamente dedicata alla donna.
Stile nelle curve.WE ARE SKIING. 

ATOMICSNOW.COM
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Rubrica “The Cube story”
a cura di Annalisa Boni

12 novembre 2010... in collaborazione con champagne 

Montaudon al the Cube va di scena Atomic. 

In anteprima nazionale l’azienda leader di settore nello sci

sportivo ha presentato al the Cube la prima collezione 

completamente dedicata alle donne. 

Bollicine e curve... binomio perfetto

in the Cube style!

issue 0, maggio [2011
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Via Carlo Marx, 7 - 25019 Sirmione Brescia
Tel 030 8621022 Fax 030 6591867 info@sky-green.it www.sky-green.it

SOLUZIONI IN ERBA ARTIFICIALE

APPLICATE IN GIARDINO, TERRAZZE,
AIUOLE, ROTONDE STRADALI, AREE

GIOCO PER BAMBINI, 
PIAZZALE CAMPING, ALBERGHI, 
RESIDENCE, CAMPETTI SPORTIVI

E GREEN DA GOLF.

VANTAGGI:

• manutenzione inesistente
• altissimo potere drenante
• pronto subito e calpestabile immediatamente
• ottima resistenza chimica
• idale in presenza di cani e gatti
• aree sicure per gioco dei bimbi
• ottima stabilizzazione ai raggi UV



ROSSO CUORE, ROSSO PASSIONE

Mostra fotografica di Angelo Bianchetti
dedicata al mondo Ferrari

S a b a t o  2 1  m a g g i o  |  o r e  1 9 - 2 3

T H E  C U B E
DESENZANO, Via Caduti dei Lager (dietro Centro Commerciale Le Vele)
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Rubrica “The Cube coming soon”
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Tel. 030 9901865 info@thecubedesenzano.it  
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M A I N  S P O N S O R

S P E C I A L  T H A N K S  T O

GiuseppeTognazzi

emmerre
impianti

PAOLO
MARINI

®

Pane e farina
Montichiari BS

tel 030.9962582
CARTONGESSI


